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PREISLISTE NR. 54 i e 1. ueusr 202

Millimeterpreis Agenturpreis  Direktpreis
Anzeigenteil s/w 1,15 Euro 0,98 Euro 3 Anzeigen 5%
Titelseitenanzeigen 1,50 Euro 1,28 Euro 6 Anzeigen 10%
Titelseitenanzeigen Kopf 2,35 Euro 1,98 Euro 12 Anzeigen 15%
Textteil 2,35 Euro 1,98 Euro 26 Anzeigen 20 %
Familienanzeigen 0,60 Euro 0,55 Euro* 52 Anzeigen 30 %

* Preise inkl. MwSt.

+ 1 Farbe 29,50 Euro 25,00 Euro
+ 2 Farben 59,00 Euro 50,00 Euro
4-farbig 88,00 Euro 75,00 Euro
Privat - 0,60 Euro*
Geschiftlich - 1,00 Euro

Chiffregebihr - 4,00 Euro*

Branchenverzeichnis 1sp., 33 mm (mindestens 52 Anzeigen)

* Preise inkl. MwSt.

4-farbig 25,80 Euro 21,90 Euro
s/w 20,50 Euro 17,40 Euro
Terminkalender

pro Zeile (fiir Vereine efc., mindestens sechs Zeilen) 1,60 Euro™

* Preis inkl. MwSt.

Beilagen pro 1.000 Stiick Agenturpreis  Direktpreis
bis 20 Gramm 61,20 Euro 52,00 Euro
ie 10 Gramm mehr 8,80 Euro 7,50 Euro
Beilagen: Hachstformat 255 x 350 mm.
Anlieferung: ~ kostenfrei, bis spitestens 4 Tage vor Erscheinen.
Anlieferungsort: Rheinisch Bergische Druckerei GmbH
Lilpicher Str. 10, 40549 Disseldorf-Heerdt

Alle Preise zuziiglich der gesetzlichen MwSt.

Erscheinungsweise:
Anzeigenschluss:

Riicktrittstermin:

Zahlungshedingungen:
Druckunterlagen:

Per E-Mail:
Dateiformate:
Druckverfahren:

Satzspiegel:
Spaltenbreiten:

Gesamtauflage:

Mittwoch, wachentlich (Schieberecht bei Feiertagen)

Freitag, 12.00 Uhr
Familienanzeigen & FlieBsatz: Dienstag, 12.00 Uhr

Bei spaiterem Riickiritt von Anzeigenauftriigen und
denen, die bereits fertig gesetzt wurden, berechnet
der Verlag die Satzkosten in Hohe von 50% des
Anzeigenbruttos.

Bei Rechnungserteilung sofort, ohne Abzug
Reprofihige Vorlagen
produktion@row-verlag.de

PDF, JPG, TIFF, EPS

Offset-Rotationsdruck nach DIN ISO-Standard 12647-3
fir den Zeitungsdruck, 70er Raster

467 mm hoch x 325 mm breit, 1/1 Seite 3269 mm

1 Spalte: 43 mm
2 Spalten: 90 mm

3 Spalten: 137 mm
4 Spalten: 184 mm
5Spalten: 231 mm
6 Spalten: 278 mm
7 Spalten: 325 mm

15.000 Stck. (Druckauflage)



ALLGEMEINE BEDINGUNGEN - i 1 1. vsust 2003

1., Anzeigenaufirag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschifishedingungen ist der Vertrag Gber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreiben-
den oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweiel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen
eingerdumt, so st der Aufirag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofem die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und
verdffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch Gber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere
Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstdnden nicht erfillr, die der Verlag nicht zu vertrefen hat, so hat der Aufiraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied
wischen dem gewdhren und dem der fatsdchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfllt, wenn die Nichterfillung auf hoherer Gewalt
im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Auftrge fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldrtermaBien ausschlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an besfimmten Plitzen der Druckschrift
verdffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgefeilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese
Weise nicht quszufishren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

6. Anzeigen, die auf Grund ihrer redakfionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

7. Der Verlag behlf sich vor, Anzeigenauftrige — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagen-Aufiriige wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen
Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsiitzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesefze oder behardliche Bestimmungen verstoBt oder deren
Verdffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftréige, die bei Geschiftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenaufirige sind fiir
den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandtels der
Teitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Aufiraggeber unverziiglich mitgeteilt.

8. Fir die rechizeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder
beschidigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziglich Ersatz an. Der Verlag gewihrleistet die fir den belegten Titel Gbliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die Druckunter-
lagen gegebenen Maglichkeiten.

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstiindigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie
Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaf, in dem der Zweck der Anzeige beintriichtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die
Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Aufiraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgéingigmachung des Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus posifiver
Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerloubter Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen. Schadensersatzanspriiche aus
Unmaglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrinkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies

gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrldssigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fir Schiden wegen des Fehlens
zugesicherter Eigenschaften bleibt unberthrt. Im kaufménnischen Geschftsverkehr haftet der Verlag dariber hinaus auch icht fiir grobe Fahrldssigkeit von Erfillungsgehilfen; in den
iibrigen Fillen ist gegeniber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrlissigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts
beschriinkt. Reklamationen missen — auBer bei nicht offensichtlichen Méngeln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

10. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trgt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabzige. Der Verlag
beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

11. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige ibliche, tafsiichliche Abdruckhahe der Berechnung zu Grunde gelegt.

12. Falls der Aufiraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst aber 14 Tage nach Verdtfentlichung der Anzeige ibersandt. Die Rechnung ist innerhalb
der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung
vereinbart ist. Etwaige Nachlisse fir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewdhrt.

13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Finziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfihrung des laufenden Auftrages
bis zur Bezahlung zuriickstellen und fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begrindefer Zweifel an der Zahlungsfihigkeit des Auftraggebers ist der
Verlog berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der
Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen stehender Rechnungsbetriige abhiingig zu machen.

14. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstiin-
dige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages iber die Verdffentlichung und
Verbreitung der Anzeige.

15. Kosten fiir die Anfertigung bestellrer Druckunterlagen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfilhrungen
hat der Auftraggeber zu fragen.

16. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss dber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamdurchschnitt des mit
der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder — wenn eine Auflage nicht genannt ist — die
durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsdichlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine
Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn sie

bei einer Auflage von bis zu 50 000 Exemplaren 20 v. H.,

bei einer Auflage von bis zu 100 000 Exemplaren 15 v. H.,

bei einer Auflage von bis zu 500 000 Exemplaren 10 v. H.,

bei einer Auflage von Gber 500 000 Exemplaren 5 v. H. betriigt.

Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Aufiraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben
hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurickireten konnte.

17. Bei Iiffernanzeigen wendet der Verlag fir die Verwahrung und rechizeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und
Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingdinge auf Ziffemanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser
Frist nicht abgeholt sind, werden vemichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht
eingerdumt werden, die eingehenden Angebote an Stelle und im erkldrten Inferesse des Auftraggebers zu dffnen. Briefe, die das zuldissige Format DIN A4 (Gewicht 50 Gramm)
Uberschreiten, sowie Waren-, Biicher-, Katalogsendungen und Péckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht enfgegengenommen. Eine Enfgegennahme und
Weiterleitung kann hierfir jedoch ausnahmsweise fir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten Uberimmt.

18. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesand. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auffrages.

19. Erfillungsort st der Sitz des Verlages. Im Geschiiftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des offentlichen Rechts oder bei dffentlich-rechtlichen Sondervermagen ist bei
Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten
nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei NichKaufleuten, zum Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftrag-
geber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, st als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Lusiitzliche Geschiiftshedingungen des Verlages

a) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertriigen und Abrechnungen mit dem Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu
halten. Die vom Verlag gewdhrte Mittlungsvergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden. Der Verlag gewdhrt eine Mittlerprovision in Hohe
von 15% auf den Agenturpreis nur an von ihm anerkannte Werbemittler.

b) Bei Anderung der Anzeigen- und Beilagenpreise treten die neuen Bedingungen auch fi loufende Auftrige sofort i Kraft.

¢) Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sonder werden sie erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Werbungfreibende bei ungeniigendem
Abdruck keine Anspriiche.

d) Vervielfiltigte Druckunterlagen sowie montagefdhige Papiervorlagen (z. B. Fotopapier) und auf Datentriigern angelieferte Anzeigen stehen dem Verlag mit Auftragserteilung zur
freien Verfiigung und unterliegen nicht der Autbewahrungspflicht fur Druckunterlagen.

e) Im Kennzifferdienst haftet der Auftraggeber fir eine Riicksendung der Unterlagen.

f) Schadensersatzanspriiche gegen den Verlag wegen ganzlichen oder teilweisen Nichterscheinens der Zeitung bzw. der Anzeigen, insbesondere bei Strung des Arbeitsfriedens, sind
ausgeschlossen.

g) Der Auftraggeber steht fiir den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der fiir die Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunterlagen ein. Dem Auftraggeber obliegt es, den
Verlag von Anspriichen Dritfer freizustellen. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der Verdffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf
tatstichliche Behauptungen der verdffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach MaBgabe des jeweils giiltigen Anzeigentarifs.

h) Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Prisfung der Anzeigentexte die geschaftsibliche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, wenn er von den Auftraggebern iregefihrt wird.
i) Fiir besondere Anzeigen- und Beilagenabschliisse sowie -auftrge, inshesondere auch fiir Sonderseiten und -rubriken, kdnnen vom Verlag abweichende Preise festgelegt werden.

i) Der Verlag gewdhrt Konzemrabatt, soweit eine besondere Konzernvereinbarung geschlossen wird und sofern eine Beteiligung von Gber 50% nachgewiesen wird. Konzemrabatt
wird nur bei privatwirtschaftlich organisierfen Zusammenschlissen gewdhrt. Keine Anwendung findet er z. B. beim Zusammenschluss verschiedener selbststindiger hoheitlicher
Organisationen oder bei Zusammenschliissen, bei denen Karperschaften des ffentlichen Rechts beteiligt sind.

k) Der Verlag kann fiir Anzeigen, die in Themenkollektiven erscheinen, von der Preisliste abweichende Preise vereinbaren, die auch anteilige Kosten fir thematisch unterstiitzende
redaktionell gestaltete Beitrdge enthalten knnen. In einem solchen Fall werden die entsprechenden Beitrdge oder die gesamte Verffentlichung als , Anzeige” gekennzeichnet.

I) Bei Anzeigen ab 400 mm Hahe wird volle Satzspiegelhdhe (430 mm) berechnet.
m) Fehlerhaft gedruckte Kenn- und Kontrol-Nummern beeintrdchtigen den Zweck der Anzeige nicht.

n) Bei Fliefisatzanzeigen und bei privaten Gelegenheitsanzeigen besteht kein Anspruch auf Belegausschnitt. Bei Wiederholungsanzeigen hat der Auftraggeber Anspruch auf einen
Anzeigenausschnitt fir die erste Anzeige, alle weiteren Termine konnen durch Aufnahmebescheinigung bestiitigt werden.

0) Der Verlag behilt sich vor, bei Stiickzahlen ab zehn gewerblicher Zuschriffen von einem Absender eine Weiterleitungsgebiihr auf der Basis des jeweils galtigen Posttarifs zu
berechnen.

p) Die Beilagen missen in Beschaffenheit und Anlieferung den Empfehlungen des Bundesverbandes Druck entsprechen. Die genauen Bestimmungen senden wir auf Wunsch geme
.

q) Die vom Verlog gesetzten, gestalteten und vercffentlichten Anzeigen diirfen nur mit qusdriicklicher Zustimmung des Verlages reproduziert und nachgedruckt werden. Der Verlag
behilt sich vor, die fir die Herstellung von Anzeigen entstandenen Reprokosten dem Auftraggeber zu berechnen.

1) Der Verlag behilt sich das Recht vor, Anzeigenauftrige, die keine gestalterischen Elemente enthalten, den Regelungen der Rechtschreibreform anzupassen, was auch fir
schriftliche FlieBsatzanzeigen-Aufirige gilt. Anderungen des Anzeigenaufirages, die zur Umsetzung der Rechischreibreform notwendig sind, berechtigen den Aufiraggeber nicht zur
Reklamation und vermdgen keine Anspriiche zu begriinden.

s) Unter Einhaltung der Bestimmungen des Datenschutzgesefzes werden die auf Grund der Geschiftsbedingungen bekannt gewardenen Daten gespeichert und im Rahmen des
gesetzlich Zuldssigen verwandt.

1) Der Verlag ist berechtigt, Anzeigenaufirdge im Rahmen seiner technischen und betrieblichen Maglichkeiten ebenfalls in einem Onlinedienst zu verdffentlichen.



